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La fabbrica delle lettere

Alla Triennale di Milano 75 anni di storia culturale dell’Olivetti

Franco Nencini

Nella storia dell’'industria ita-
liana, forse nessuna azienda
ha avuto un impatto culturale
paragonabile a quello della
Olivetti. La mostra «Design
- Process: Olivetti 1908 -
1983» che arriva a Milano
al Palazzo dell'Arte alla
Triennale dopo un lungo iti-
nerario internazionale inizia-
to all’'universita di California
@ proseguito in Canada, in
Giappone e al congresso
mondiale degli architetti di
Amburgo, & percid anche un
viaggio nella storia di 75 anni
di cultura italiana. Dalia gra-
fica alla pubblicita, dal de-
sign all’architettura, dallaso-
ciologia e letteratura (basti
pensare alle edizioni e alla
filosofia dell'esperimento di
Comunita) all’arte e alle
sponsorizzazioni culturali. E
ancora la mostra dei cavalli
di San Marco, il restauro del
crocefisso di Cimabue, I'im-
presa di riportare il Cenacolo
leonardesco alla sua verita
originaria e di garantime la
sopravvivenza nei secoli: tut-
te imprese realizzate non co-
me fiori all’occhiello, ma
strettamente integrate nella
vita di un'azienda che ha
sempre prodotto oggetti le-
gati al lavoro intellettuale dei-
I'uomo.

Dalla prima macchina per
scrivere M 1, presentata nel
1911 da Camillo Olivetti al-
I'Esposizione Universale di
Torino, ai sistemi integrati di
computer per ufficio M 40
degli anni '80, I'azienda di
Ivrea ha sempre operato nel
mondo della parola, dei se-
gno, della comunicazione,
delle lettere e dei numeri. Ma
da questa realta produttiva,
comune anche a molte altre
aziende del settore a livello
mondiale, la Olivetti ha sa-
puto creare unaestetica, una
filosofia, una produzione di
valori ‘che concorrenti dai
mezzi sterminati, come ame-
ricani e giapponesi, non sono
mai riusciti ad imitare.
Perché — ci si puo chiedere
— questa azienda ha sem-
pre scelto grandi architetti
per i suoi stabilimenti e i suoi
uffici (citiamo per tutti la fab-
brica in Pennsylvania realiz-
zata da Louis Kahn elascuo-
la Olivetti per il training tec-
nico disegnata da Kenzo
Tange a Tokyo)? Perché le
sue macchine per scrivere

affidate a designers come
Marcello Nizzoli, Mario Bel-
lini, Ettore Sottsass sono
sempre stati oggetti cosi belli
da creare un feeling in chi
li usa e da meritare premi
internazionali e un posto sta-
-bile nel grandi musei e nella
memoria del gusto? Perché
impiegare sempre per i po-
sters e la pubbilicita gli artisti
piu significativi del tempo, da
Dudovich negli anni '20aFo-
lon e Milton Glaser? Perché
affidare I'architettura di am-
bienti a personaggi come
Gae Aulenti, o Marco Zanu-
so? Perché produrre libri,
concerti, opere d'arte, ri-
schiando spesso di mettere
in crisi non solo la redditivita
ma perfino la sopravvivenza
economica dell'azienda?

Questi interrogativi, all'inter-
no e all’'esternodi lvrea, sono
stati posti varie volte nel cor-
so di tre quarti di secolo, sia
al padri fondatori Camillo e
Adriano Olivetti che ai loro
attuali successori. Carlo De
Benedetti, I'uomo che guida
oggi I'azienda e che @& riu-
scito a riportaria al profitto
proprio negli anni di massima
@ piUu accelerata rivoluzione
tecnologica e di durissima
competizione sui mercati
mondiali, dice presentando
questa mostra: «... E' vero,
oggi ogni giomo che sorge
richiede trasformazioni,
cambiamenti, nuove imprese
@ nuove allenaze, moita im-
maginazione ma anche moito
spirito imprenditoriale e sen-
so di realismo. Perd, al di

- la di tutto questo, & neces-
sario mantenere e sottolinea-
re un nostro segno distintivo,
seguitare ad esprimere. una
nostra idea di forma e di cul-
tura... penso a una impronta
digitale Olivetti, che ormai &
anche un valore morale...».

"E in effetti, questa mostra
che occupa meta del rinno-
vato primo piano della Trien-
nale, coinvolge il visitatore
nella presenza costante di

. una personalitd aziendale
che ha saputo non solo sce-
gliere artisti e designers, ar-
chitetti e ingegneri, ma che
a sua voita ha anche dato
loro un enorme spazio crea-
tivo, con un rapporto incre-
dibilmente fecondo fra com-
mittente (un'azienda, non un

principe rinascimentale: ri-
cordiamolo) e progettista.
Come dice Renzo Zorzi, re-
sponsabile della «corporate
image» della Olivetti, una
grande azienda ha oggi tali
responsabilitd — nel bene
@ nel male — nel contribuire
a cambiare la societd e il
territorio, «... che |'essere
creativa, fare cultura, & quasi
un imperativo, una seconda
natura=. In questa chiave &
interessante trovare alla fine
del percorso espositivo, do-
po tante centinaia di imma-
gini, di oggetti, di pannaeiii,
di macchine che hanno spes-
so il nome di un'idea {come
il primo computer italiano
Elea, 1959, dal nome di una
scuola filosofica della Magna
Grecia, oppure Praxis, o
Synthesis), una serie di am-
bienti pensati per il nostro
lavoro di domani. E’ |'area
dell'ufficio elettronico, il
campo pil innovativo dell’at-
tivitdA umana contempora-
nea, ilregno della telematica,
del computer, dell'informa-
zione immediata e senza
confini.

Qui, fedele alla suaimmagine
di avanguardia, la Olivetti
espone una novita assoluta:
come dice Ettors Sottsass,
autore di questo «progetto
di ufficio del futuro» alla so-
fisticazione degli automati-
smi & necessario rispondere
con la sofisticazione dell'ar-
redo e dell’architettura. Ed
ecco allora affiorare untocco
di colori e materiali post -
moderni, di fantasia liberato-
ria, di lieve ironia. La triste
sala d'attesa diventa una pic-
cola piazza con colonnati,
I'ufficio del boss rimane iso-
lato da un percorso quasi la-
birintico ma ha toni caldi che
permettono una piacevole
privacy, la sala riunioni & col-
legata al mondo da telex, te-
lefoni, terminali video, ma &
confortevole come un salotto
nel quale si possono passare
lunghe ore.

Se e vero, come dice De Be-
nedetti, che dal 1908 a oggi
quasi tutti i punti di riferimen-
to del nostro mondo di valori
sono cambiati, questa capa-
citd degli uomini Olivetti di
esplorare le strade della cul-
tura e della fantasia creativa
«per darsi una forza di re-
sistenza e di progressos», te-
stimonia che |'utopia pud es-
sere una grande forza anche
nel mondo di domani.
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